POVO
em festa



Proposta

Convite para que os brasileiros
possam conhecer a diversidade
do nosso patrimdnio cultural

imaterial

por meio da producdo e da montagem
de uma exposicdo multimidia que da
destaque a riqueza e diversidade do

N0Sso patrimonio cultural imaterial e,
em especial, ao importante papel
das pessoas na realizacdo

das Festas Populares Brasileiras.

PRODUGAO
DE CONTEUDOS
MULTIMIDIA

EXPOSICAO
VIRTUAL

OFICINAS
EM ESCOLAS

GUIAS DE
VISITAGAO




PAZ, JUSTIGAE
INSTITUIGOES
EFIGAZES

11.4. Fortalecer esforos 16.0.1 - Propor¢do da
para protegere populacdo que
salvaguardar o reportou ter-se sentido
patrimonio cultural e pessoalmente

natural do mundo. discriminada

diferentes etnias, religides e regides de moradia

4 festas populares de varias regides do Brasil

Festade lemanja (SP) Boi Bumbé (AM) " . Toré dos Pankararus (PE)

Festade cultura popular Festa folclorica Festa de culturaindigena

Festade cultura de matrizafricana



MUSICA TIPICA oo

Daniela Rabacallo
lﬂ gente Espiritual
Irmandade da Luz Divina




Destaque para
a participacao
das pessoas

Brasileiros e brasileiras que
fazem as festas acontecer

Valorizacdo do
patrimonio humano, somado
a0 patrimonio imaterial




Equidade
de género

Busca ativa pela representatividade feminina
No projeto

BUSCA ATIVA PELA
REPRESENTATIVIDADE
FEMININA NA COLETA
DE DEPOIMENTOS

BUSCA ATIVA PELA DESTAQUE PARA A

REPRESENTATIVIDADE FEMININA NA PARTICIPAGAQ DE MULHERES

EQUIPE DO PROJETO (INCLUSIVE NA NA COMUNICAGAQ DO -
ESCOLHA DAS PRODUTORAS LOCAIS) CONTEUDO DO PROJETO : g

5.5. Garantir a participacdo

plena e efetiva das mulherese a

igualdade de oportunidades para a lideranca em todos
0s niveis de tomada de decisdo na vida politica,
econdmica e puiblica.

5.b. Aumentar o uso de tecnologias de base, em

iy particular as tecnologias de informacdo e comunicagdo
para promover o empoderamento das mulheres.



EDUCACAODE
QUALIDADE

1]

4.7. Valorizacdo da diversidade cultural
e da contribui¢doda cultura para o
desenvolvimento sustentdvel.

Producdo de GUIAS DE VISITAGAO da exposicdo

Realizacdo de OFICINAS EM ESCOLAS PUBLICAS
para contribuir com a aplicagdo das diretrizes
da BNCC

Producdo de CONTEUDOS AUDIOVISUAIS que
servirdo como registros e materiais de
divulgacdo de 4 IMPORTANTES FESTAS DO NOSSO
PATRIMONIO CULTURAL

Orgulho de
ser brasileiro

Estimular a curiosidade das pessoas
por diferentes tradi¢Ges e costumes e
contribuir para que todos tenhamos a

dimensdo de que ser brasileiro é ser

parte dessa grande mistura.

Valorizar as tradi¢Ges e as
Pess0as que as mantém vivas



Nosso Povo em Festa

Pessoas que participam ativamente das
festas e, em especial, aquelas que compartilharam suas
historias de vida;

Estudantes que, por intermédio de seus pro
serdo estimulados a conhecer a exposicdo e
as Festas ali apresentadas;

Moradores dos municipios onde
serdo realizadas as exposicdes;

Pessoas interessadas nas Festas (seja por questoes
culturais, religiosas ou de pesquisa);

Amantes da cultura popular brasileira em geral;
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Intervencdo urbana com
realidade aumentada.

Spot de radio.

Carro de som.

Posts para midias sociais.
Videos-convite para midias sociais.
Guias educativos da exposicdo.

Releases de Assessoria de imprensas




O projeto pode ser integralmente
financiado por meio de incentivos fiscais.

20% desse valor ja foi captado e que o projeto ja estd em andamento.
O valor a captar no momento é R$ 155.334,36

(aso a captacdo seja parcial, o patrocinador podera escolher para quais
das festas gostaria que os recursos fossem direcionados.

O valortotal do projeto é « Viagens da equipe técnica aos 4 municipios envolvidos para » Pesquisa, produgdo e diagramagao de textos complementares
de R$ 194.334 36 e inclui: Gravacdo das histdrias e captacdo de imagens dos entrevistados sobre as origens e curiosidades das Festas.
. , .
- Captacio de imagens 360 graus dos ambientes * Montagem da exposicdo virtual e manutencdo de uma plataforma

multimidia onde serd disponibilizado todo o contetido do projeto

+ (Curadoria de imagens _ , 4
* Producdo e design dos guias educativos

Montagem de audiovisuais de apresentacdo das Festas o N o _
* Realizacdo das oficinas nos 4 municipios envolvidos

Edicdo dos video-depoimentos a partir das entrevistas que serdo feitas . . o .
*  (Gestdo das acBes de comunicacdo do projeto



DOOOO0UUO0
'00'00000...' ""
AKX
ag's

DO AL )
POUOEAC

Insercdo do logotipo:
na plataforma multimidia
nos guias de visitacdo

em todos 0s materiais
de divulgacdo

na apresentagdo das oficinas

nos uniformes da equipe durante a
(aptacdo de imagens

Citacdo das empresas
patrocinadoras nos releases
paraimprensa.

Realizacdo de

1 palestra com

a diretora artistica
do projeto para

pUblico de sua escolha.

Possibilidade de
falana abertura
de cadauma
das oficinas que
serdo realizadas
pelo projeto.

Doacdo de um jogo de cartazes da
exposicdo para

a empresa afixar em suas
instalacdes, estimulando

os funciondrios a acessar

a exposi¢do virtual.

Sessdo de direitos de

imagem de uma foto de

cada festa para uso em materiais
de comunicacdo

da empresa que falem

sobre o projeto.



ANDREA GOLDSCHMIDT

(Sdo Paulo, 1970) Graduada e pds graduada em

Administracdo de empresas pela Fundacdo Getdlio Vargas

de Sdo Paulo, teve uma carreira focada primeiro em marketing

e depois em gestdo voltada para a sustentabilidade.

Depois de mais de 20 anos atuando como executiva resolveu dar
uma guinada na vida e inscreveu-se em um curso de fotografia na
Panamericana Escola de Arte e Design. Seu projeto de

conclusdo de curso foi relacionado as festas populares brasileiras,
tema ao qual vem se dedicando profissionalmente desde 2014.

Participou de algumas exposicBes coletivas em Sdo Paulo
e, em 2016, fezsua primeira exposicdo individual com
0 tema das festas populares brasileiras.

Registrou até o momento 41 festas populares,
em 14 Estados da Federacdo.

Nos Ultimos anos, vem explorando as possibilidades de disseminar seu
trabalho por meio de midias alternativas, como realidade virtual e
realidade aumentada, usando-as como aliadas para ampliar o interesse
do pablico jovem por informagdes de cardter mais tradicional.

Em 2020, implantou o projeto Caminhos do Divino
(www.caminhosdodivino.com.br), apresentado pelo
Governo do Estado de Sdo Paulo, por meio da
Secretaria de Cultura e Economia Criativa.

Seu trabalho pode ser visto no site www.festasbrasileiras.com.br

VANDREZA FREIRIA

(Ribeirdo Preto, 1980) Nascida em Ribeirdo Preto, onde também
reside atualmente, atua com producdo cultural, no interior

do estado, onde, nos Gltimos quatro anos, produz e assessora a
implantagdo de projetos e a¢des de significativo impacto cultural para o
territorio com destaque para Musica, Literatura e Cultura Popular.

Formada em Comunicacdo Social, com habilitacdo em RelacGes Publicas,
pela Universidade de Sdo Paulo, com especializacdo em universidades
internacionais como Concordia University (Montreal-Canada) e Blekinge
Institute of Technology (Karlskrona- Suécia), e nacionais como FGV-EAESP
e Fundacdo Dom Cabral. Tem experiéncia na lideranca de equipes
multidisciplinares, na relacdo com imprensa e Orgdos governamentais,
bem como em comunicacdo e gestdo de projetos sociais e culturais.

Em 2020, produziu a exposicdo virtual Caminhos do Divino

e mediou 8 Encontros virtuais de incentivo a cultura popular
e patrimonio imaterial paulista, projeto premiado pelo
edital ProAC Expresso. Ainda em 2020 produziu um

album musical inédito do grupo Passim, também aprovado
pelo edital ProAC de incentivo a produgdo musical do estado.

Em 2021 atuou com Sesc Ribeirdo na producdo e mediacdo das 7
Encontros virtuais do projeto “Brasil Vivo! Festas, TradicGes e Cultura
Popular”, com curadoria e fotografia de Andrea Goldschmidt.

Em 2022 atuou como produtora e mediadora no
Programa Conex0es Turisticas do Sesc Campinas em
3 lives sobre as Festas Populares Brasileiras.


http://www.caminhosdodivino.com.br/
http://www.festasbrasileiras.com.br/

Formada em Jornalismo e em Biblioteconomia.

Atua hd 35 anos na drea Cultural, partindo da Secretaria
Municipal da Cultura de Sdo Paulo onde atuou

em pesquisas e sua disseminacdo ao publico no entdo
IDART — Departamento de Informacdo e Documentacdo
Artisticas. Depois, Centro Cultural Sdo Paulo.

Passou por um perfodo de atividade em editoras como
redatora e revisora.

Ha 20 anos atua como profissional autonoma,
quando fundou a Inter Acdo Gestdo de Projetos, que
presta servicos de controladoria, gestdo e consultoria
especializada a projetos que utilizam as leis de
incentivo a cultura federal, estadual e municipal (SP).

Areas de atuaao: artes visuais, teatro,
musica, patrimonio e museus.

Alguns projetos: Paul Klee, equilibrio instavel; Pioneiros e
empreendedores — a saga do desenvolvimento no Brasil;

Festa Literdria Internacional de Paraty — Flip; Musica de
(Camara no Interior - edicdo 2019/2021/2022/2023; As meninas
do quarto 28; Requalificacdo do Memorial Chico Xavier -
Uberaba - Minas Gerais; Nosso Povo em Festa.

FERNANDA DA SILVA MARTINS

Formada em Comunicacdo Social com habilitacdo em
Jornalismo pela Universidade de Franca. Com 22 anos
de carreira, tem experiéncia em jornal impresso, radio,
televisdo, revista e assessoria de imprensa.

Atuou como reparter da Revista Turismo & Companhia,

que circula na regido de Franca e sul de Minas Gerais, tendo

a oportunidade de conhecer e divulgar as belezas naturais

e a cultura regional. Foi reporter e editora assistente do
“Caderno Artes”, do jornal Comércio da Franca, colaborando
intensamente para a divulgacdo e valorizagdo da cultura local e
regional, trabalho que foi reconhecido e homenageado.

Ha nove anos dedica-se exclusivamente a assessoria de imprensa,
com destaque para o trabalho social prestado em todo 0

interior de Sdo Paulo para a Seja Digital, entidade responsavel
por operacionalizar a migracdo do sinal analdgico

para o digital da televisdo aberta no Brasil.

Em 2019 fundou a Benu Comunicacdo, que atua com

foco na divulgacdo de projetos culturais e de empreendedorismo,
tendo atualmente como clientes o Sesc Ribeirdo Preto,

a fotdgrafa Andrea Goldschmidt, o baixista Eduardo Machado,

o violonista Daniel Murray, a artista plastica Marinilda Boulay,

0 CineSolar (primeiro cinema movido a energia solar do

Brasil), a Impera (Incubadora de Empresas de Base

Tecnoldgica de Franca), o gestor Jean Dunkl, a agéncia
Barbieratto Design e Marketing e o podcast Pausa pro Insight.

PRISCILAHELFER

(Sdo Paulo, 1990) Formada em Design com especializacdo

em Comunicagdo Visual e énfase em Marketing (ESPM-SP).

Ha 11 anos na drea, ja coordenou a equipe de arte na

Revista Claudia (Ed. Abril): Dire¢do de fotografia, idealizacdo de
shootings e editoriais eram suas principais responsabilidades.

Em 2016, assumiu a criacdo para midias digitais na drea de
Marketing da Beautybox, (Grupo Boticdrio) para realizar a gestdo
visual da marca e desenvolver o contetido para PDV Multimidia
atrelado a estratégia comercial.

Expandiu a drea de atuacdo e adquiriu conhecimentos
complementares sobre comportamento do consumidor

no contexto da transformacdo digital, a0 migrar para a drea
de User Experience em 2019, ainda no Grupo Boticdrio.

Nesse movimento, em outubro de 2020 assumiu a equipe
de Criacdo Digital da Tok&Stok como lider do capitulo de
Design Digital responsavel pela gestdo da drea e
desenvolvimento de 8 designers de diversas especialidades.

Ha 2 anos fundou o estudio Design por Duas com sua sécia —
também designer. A partir de 2021 passou a atuar integralmente
como diretora criativa do estddio, desenvolvendo projetos de design
para marcas de diversos segmentos. Festas Brasileiras (por Andrea
Goldschmidt), Grupo Arezzo, Sinco Engenharia, MH Studios,
Foodpass, Zebrah Beverages e Amai sdo algumas dessas marcas.



Contatos

Andrea Goldschmidt

(011) 9-8371-5983
(011) 3168-1856
contato@andreagoldschmidt.com.br

Vandreza Freiria

(016) 9-9994-2309
vandrezalpf@gmail.com



mailto:contato@andreagoldschmidt.com.br
mailto:vandrezalpf@gmail.com
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